
PORTFOLIO
NINA BRAUN 

JULI 2026



Re:LOC 
Personal Stories of Re:Location

Magazinkonzept
& Editorial



Re:LOC
Personal Stories of Re:Location

Re:LOC ist ein kuratiertes Magazin 
über Ortswechsel, Identität und 
Zugehörigkeit. Jede Ausgabe erzählt 
persönliche Geschichten darüber, 
wie Orte unsere Perspektiven und 
Lebensentwürfe prägen.

Das Magazin verbindet journalistische 
Inhalte mit einem hohen 
gestalterischen Anspruch und versteht 
sich als Plattform für Geschichten 
des Ankommens und Neu-Verortens – 
visuell wie inhaltlich.
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Logo Design & 
Markenauftritt



A. Braun
Photographie

Für A.Braun Photographie, eine 
Fotogra!n aus Brüssel, entwickelte ich 
eine ganzheitliche Markenidentität. 
Diese umfasste die Gestaltung eines 
zeitlosen Logos, eines individuellen 
Wasserzeichens sowie einer stimmigen 
Farbwelt. Zusätzlich konzipierte ich 
das visuelle Erscheinungsbild für 
Instagram und Facebook, um einen 
konsistenten und professionellen 
Markenauftritt über alle Kanäle hinweg 
sicherzustellen.
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Ladies, Wine & Design

Website Re-Design
Events

Ladies, Wine & Design ist eine Initiative, 
die 2015 von Jessica Walsh in New York 
gegründet und 2016 von Maria Lechner 
nach Wien gebracht wurde. Sie richtet 
sich an Frauen und non-binäre Personen 
in der Kreativbranche und scha!t Raum 
für Austausch und Vernetzung.

Das Re-Design erweitert den 
bestehenden Onepager zu einer Multi-
Page Webseite. Auf Basis umfangreicher 
Recherche entstand ein neues CD, 
das den Fokus auf Vernetzung legt 
und durch einen Bühnencharakter die 
Community und ihre Geschichten in 
Szene setzt.



Das Frische Konzept

Instagram Auftritt Konzept
Die Graphische Kollegs



Das Frische Konzept

Das „Frische Konzept“ entwickelt den 
Instagram-Auftritt des Graphischen Kollegs 
weiter und gibt allen Abteilungen – Druck, 
Gra!k, Multimedia und Fotogra!e – eine 
gleichwertige Bühne.

Weiß überlagerte Formen verbinden 
die Beiträge zu einem dynamischen 
Gesamtbild, ohne die Arbeiten der 
Studierenden in den Hintergrund zu 
rücken. Inspiriert von handgeschriebenen 
Linien, ergänzt durch eine kräftige 
Farbpalette und individuelle 
Abteilungslogos, entsteht ein vielseitiger 
Auftritt, der die kreative Vielfalt des 
Kollegs sichtbar macht.

Feed Vorschau



Das Frische Konzept

Sticker in Story angewandt



HOCH HINAUS

Fast-Food-Restaurant
Konzept



HOCH HINAUS

Menükarte

ABC
Bilo Regular

Die jeweils höchsten Berge der sieben Kontinente werden 
inoffiziell als die Seven Summits   (englisch „sieben Gipfel“) 
bezeichnet. Je nach Auffassung der Grenzen Europas und 
Australiens zum asiatischen Kontinent, trifft diese Definition 
auf unterschiedliche Berge zu. Es kommen demnach 
mindestens neun Gipfel kommen in Frage.

ABC
Bilo Bold

Die jeweils höchsten Berge der sieben Kontinente werden 
inoffiziell als die Seven Summits   (englisch „sieben Gipfel“) 
bezeichnet. Je nach Auffassung der Grenzen Europas 
und Australiens zum asiatischen Kontinent, trifft diese 
Definition auf unterschiedliche Berge zu. Es kommen 
demnach mindestens neun Gipfel in Frage.

HOCH HINAUS ist ein außergewöhnliches 
Fast-Food-Konzept, das kulinarischen 
Genuss mit dem Erlebnis einer 
Gipfelbesteigung verbindet. Inspiriert 
von den „Seven Summits“ vereint das 
dreistöckige Restaurant Architektur, 
Interieur und Markenidentität zu einer 
alpinen Erlebniswelt mitten in der Stadt.

Zwischen „Basislager“ und „Deathzone-
Bar“ erleben Gäste eine stilvolle Auszeit 
mit gesunden Speisen, hochwertigen 
Materialien und einem nachhaltigen 
To-Go-System. HOCH HINAUS steht 
für Authentizität, Eleganz – und den 
Geschmack des Aufstiegs.



HOCH HINAUS

Menükarte



Globetrotter

Konzeption einer 360°
immersiven Festivalsreihe



Globetrotter

KONZEPT:

Globetrotter bezeichnet die 
Dachmarke einer immersiven 
Festivalreihe. Jedes Jahr wird eine 
neue Geschichte mit Reisebezug zum 
Leben erweckt und lädt Besucher 
dazu ein, vollständig in das Geschehen 
einzutauchen.

GT1872 entführt Besucher in die 
Welt des Jahres 1872. Basierend auf 
Jules Vernes In 80 Tagen um die 
Welt reisen sie – stilecht gekleidet 
und ohne moderne Technologie – 
durch detailgetreu nachgebaute 
Stationen der historischen Weltreise. 
Interaktive Erlebnisse, Workshops und 
Theaterinszenierungen machen die 
Geschichte hautnah erlebbar.

Das Projekt umfasst die Entwicklung 
des Corporate Designs und der 
Corporate Identity, die De!nition der 
Zielgruppe sowie die Ausarbeitung der 
Markenstrategie und des Social-Media-
Auftritts.

Moodboard & Anwendungen 



Globetrotter

Instagram & Youtube Kanal


